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 الإجابة النموذجية

يفٕٓو الإػلاٌ انجٛئٗ يغ ركش ػُبصش انزصًٛى  -1

 انًسزٕحبح يٍ انجٛئخ انًصشٚخ ؟

الإػلاٌ ْٕ ػًهٛخ ارصبل غٛش شخصٙ يٍ خلال ٔسبئم الارصبل انؼبيخ ثٕاسطخ يؼهٍُٛ ٚذفؼٌٕ ثًُب 

نزٕصٛم يؼهٕيبد يؼُٛخ إنٗ فئبد يٍ انًسزٓهكٍٛ حٛث ٚفصح انًؼهٍ ػٍ شخصٛزّ فٙ الإػلاٌ ٔ 

أٔ يٍ رؼبسٚف الإػلاٌ أٚعب: أَّ ٚزًثم فٙ أ٘ صٛغخ يذفٕػخ الأجش نزمذٚى ٔ رشٔٚج سهغ أٔ خذيبد 

 أفكبس يٍ لجم يؼهٍ يؼشٔف ٔ يحذد. 

غٛش أٌ أْى ٔ ألذو رؼشٚف نفٍ الإػلاٌ صذس ػٍ جًؼٛخ انزسٕٚك الأيشٚكٛخ ٔ ْٕ أَّ:)أداح ارصبل غٛش 

شخصٙ يذفٕػخ انثًٍ يٍ لجم ثؼط انششكبد ٔ انًؤسسبد انزٙ رٓذف إنٗ انزشٔٚج نسهغ أٔ 

 الالزُبع ثٓب(. خذيبد أٔ أفكبس يؼُٛخ ٔ حث انًسزٓهكٍٛ ػهٗ ششائٓب أٔ

 

ٔ يٍ الاًْٛخ ػُذ دساسخ رخطٛػ انحًلاد الإػلاَٛخ انزؼشض لأْى انزؼبسٚف انًخزهفخ نلإػلاٌ ػهٗ 

 انُحٕ انزبنٙ:

رؼشف دائشح انًؼبسف انفشَسٛخ انكجشٖ الإػلاٌ ػهٗ أَّ :"يجًٕػخ انٕسبئم انًسزخذيخ نزؼشٚف  -

زجبرٓب ٔ الإٚؼبص إنّٛ ثطشٚمخ يب ثحبجزّ انجًٕٓس ثًُشأح رجبسٚخ أٔ صُبػٛخ ٔ إلُبػّ ثبيزٛبص يُ

 إنٛٓب".

ْٕ يجًٕع انٕسبئم  -أٔ الإػلاٌ ثًؼُٗ انكهًخ -ٔ ٚؼشفّ د٘ ثلا ٔفشدّٚ :" إٌ الإػلاٌ انزجبس٘ -

انفُٛخ راد الأثش انجًبػٙ انًسزخذيخ نصبنح يؤسسخ أٔ يجًٕػخ يؤسسبد لاكزسبة انؼًلاء ٔ صٚبدح 

 ػذدْى أٔ الاحزفبظ ثٓى".

 :Ambient Media)بيئي )الإعلان ال

 

الإػلاٌ َشبغ يجُٙ ػهٗ الاثزكبساد انزُْٛخ انزٙ رهؼت دٔسا ثبسصاً فٙ َمم الأفكبس، ٔ رٕجّٛ الارجبْبد 

َحٕ ْذف يؼٍٛ يٍ خلال الإلُبع ثفكشح أٔ يؼزمذ أٔ خذيخ أٔ ػجش صٕسح رُْٛخ ثبلإظبفخ إنٗ رذػٛى 

انزكُٕنٕجٛخ انٓبئهخ ٔ انزطٕس انًزلاحك فٙ يجبل انسهٕن ٔ رٕجّٛٓ َحٕ انًٕظٕع. ٔ يغ انطفشح 

الارصبل ٔ ركُٕنٕجٛب انًؼهٕيبد أصجحذ ػًهٛخ رصًٛى الإػلاٌ رأخز أثؼبداً يزؼذدح نُشش الأفكبس 

الإػلاَٛخ ثطشق كثٛشح ٔ يزُٕػخ ٔ ثًشَٔخ ػبنٛخ فٙ انزؼجٛش ػٍ انًٕظٕع نلاسزحٕار ػهٗ اَزجبِ 

شح ٔ غٛش يجبششح لذ رجزؼذ ػٍ انًأنٕف انًزكشس ٔ لذ رزسى ثبنجذح انًزهمٍٛ ثًب رحّٕٚ يٍ دلالاد يجبش

أٔ انغشاثخ ثًب ٚزٕافك يغ خجشاد ٔ يذسكبد انًزهمٙ انًؼبصش نٛسزحٕر ػهٗ اَزجبّْ أغٕل فزشح 

يًكُخ ٔ ٚثٛش سغجزّ فٙ انًؼشفخ ٔ يٍ ثى ُٚشػ راكشرّ حزٗ ٚصم ثؼًهٛخ الارصبل انزفبػهٙ إنٗ ارجبِ 

 إٚجبثٙ.

فٙ ْزا انؼصش ٔ فٙ ظم انًُبفسخ الالزصبدٚخ ٔ الإػلايٛخ ًٚكٍ أٌ َصفّ ثبنفٍ انز٘ ٚؼزًذ فبلإػلاٌ 

ػهٗ انجشأح فٙ انزؼجٛش فٙ حذٔد انمٛى ٔ انظشٔف الاجزًبػٛخ يٍ خلال انزجذٚذ ٔ الاثزكبسٔ سثػ 

 انٕالغ ثبنخٛبل. 



ظًٍ يزغٛشاد ػذٚذح، يُٓب  ٔ ثًب أٌ رصًٛى الإػلاٌ ٚمٕو ػهٗ يؼطٛبد انؼهٕو ٔ انفٌُٕ ٔ انزكُٕنٕجٛب

آساء ثؼط انفلاسفخ حٕل ثُبء ٔ صٛبغخ َظشٚخ َظشٚخ فٙ رصًٛى الإػلاٌ رحمك انزجبدنٛخ  ثٍٛ 

الإػلاٌ ٔ انًجزى ٔ حبجبرّ يٍ جٓخ ٔ ثٍٛ انزكُٕنٕجٛب ٔ يؼزٛبغٓب انًزمذيخ يٍ جٓخ أخشٖ. ٔ فٙ 

ٓشد دساسخ رٓزى ثزطٕٚغ انجٛئخ إغبس ْزِ انًؼطٛبد انجذٚذح ٔ انًؼمذح نحشكخ انجًبل ٔ انفٍ، ظ

انخبسجٛخ فٙ انزصًٛى الإػلاَٙ، حٛث كبَذ إػلاَبد انطشق رزهخص فٙ الإػلاٌ انحبئطٙ ٔ إػلاٌ 

الأسطح ٔ إػلاٌ انسٕسٛذ ٔ غٛشْب يٍ أسبنٛت إػلاٌ انطشق انزمهٛذٚخ يًب دػٗ يصًى الإػلاٌ 

نٗ إيكبَٛخ يؼبنجزٓب نجؼط انًشكلاد لاثزكبس غشق جذٚذح غٛش رمهٛذٚخ رحمك انزٕافك انجٛئٙ إظبفخ إ

 انجٛئٛخ يغ انحفبظ ػهٗ انٕظٛفخ انزشٔٚجٛخ ٔ اسزثًبسْب.

 

 البيئة مصدر إلهام لمصمم الإعلان:

تعتبر البيئة المنبع اللانيائى لإلياـ المصمـ فالبيئة بكامؿ معطياتيا مصدر لمعناصر  
الإيقاع  ، وملامس وألواف تعطي المختمفة لما تحممو مف أشكاؿ وخطوط ومساحات تعطي أحساس ب

إحساس بالتنوع ، بالإضافة لمقيـ الجمالية والعلاقات البنائية مثؿ الاتزاف والتماثؿ بالإضافة إلي 
العديد مف المظاىر التى تتمتع بالإستقرار والانتظاـ والاستمرارية وغيرىا التى تتسـ بالتغير الدائـ في 

رات واختلافات في ظروؼ البيئة بالإضافة إلي التنوع في مظيرىا الشكمى وفقاً لما يحدث مف تغي
الأشكاؿ والأحجاـ والألواف فالبيئة مميئة بالعناصر التى تحمؿ معانى ورموز ودلالات راسخة في 

الأذىاف نتيجة الخبرات السابقة يمكف لمصمـ الإعلاف أف يستعيف بيا لذا فالبيئة ىي أوثؽ مصدر 
 نمتمس منو الحقائؽ.

مؾ الأشياء التى يراىا المصمـ في البيئة المحيطة بو يستمد منيا عناصر وأسس مف خلاؿ ت
تساعده عند بناء تصميـ إعلاني مبتكر لإثارة خياؿ المستيمؾ تجاه المنتج أو الخدمة المعمف عنيا ، 
لأف البيئة مصدر لا ينصب ومف ثـ لا يخشى أف يكرر المصمـ صياغة فنية لمصمـ أخر ، وذلؾ 

نساف يتغير تبعاً لمبيئة التى نش  وت ثر بيا والخبرات السابقة والثقافة التى أستمدىا مف لأف فكر الإ
بيئتو ، لذا فإف كؿ عنصر مف عناصر تصميـ الإعلاف لو دلالة رمزية تختمؼ مف مصمـ لآخر يتـ 

 ترجمتيا إلي أفكار إعلانية تتوافؽ مع الرسالة الإعلانية والمجتمع المقدـ لو الإعلاف.
 يئة المصرية:الب

مصر بموقع جغرافى ىاـ ، إذ تقع عند ممتقى قارتي آسيا وأفريقيا ، وعند مفترؽ  تمتاز 
بحريف ىما البحر الأحمر والمتوسط ، مما أتاح موقعيا الفريد في قمب العالـ القديـ وعند ممتقى طرؽ 

قبة ، العبور بيف الشرؽ والغرب والشماؿ والجنوب أف تمعب دوراً مؤثراً خلاؿ العصور التاريخية المتعا
كما ساعد مناخ مصر المتميز عمى نمو الحضارة منذ أقدـ العصور ، كما يعتبر نير النيؿ أىـ 



ظاـ نظاىرة طبيعية في صحراء أفريقيا ، حيث فرض عمى المجتمع المصرى الزراعي الوحدة وال
ة بيئة وكاف الشرياف الرئيسى لممواصلات فساعد عمى ربط أنحاء البلاد ، لذا فتعتبر البيئة المصري

خصبة مميئة بالعناصر المميزة ذات الدلالات الخاصة التى تساعد مصمـ الإعلاف عمى استمياـ 
أفكار وأستخداـ عناصر لتصميـ إعلانات تحمؿ عناصر جرافيكية مميزة مف البيئة المصرية ليا 

 طابع خاص وتحمؿ في نفس الوقت مف الغرابة والابتكار في التصميـ 
 حاه من البيئة المصرية:عناصر التصميم لممستو 

 وتشمؿ جميع الكائنات الحية مف إنساف وحيواف ونبات وحشرات وطيور عناصر حية:  

وىي الأشياء غير الحية والمتحركة في نفس الوقت مثؿ السحاب والمياه والجباؿ  عناصر طبيعية:
 والشمس والقمر والأنيار

المسكف والممبس ووسائؿ النقؿ والأدوات وىي كؿ ما استطاع الإنساف  أف يصنعو ك عناصر صناعية:
 والأجيزة التى يستخدميا في حياتو اليومية

: وىي المناخ الثقافي المحيط بالفرد ويشمؿ عدة منظومات متكاممة سياسية واقتصادية عناصر حضارية
ويؤثر  واجتماعية وتربوية وتعميمية وعادات وتقاليد وعقائد وأفكار وثقافة وغيرىا مما يت ثر بيا الفرد

 فييا. 

والمصمـ يتميز بدرجة أعمى مف حيث الرؤية البصرية للأشكاؿ والعلاقات الشكمية والمونية والمممسية 
 الموجودة ي البيئة مف حولو فيو يقوـ بعمميتيف:

يت ثر بالمثيرات المختمفة الموجودة في البيئة مف حولو مف إيقاعات ونظـ متصمة بقدراتو الإدراكية  -1
ف قدرات فسيولوجية وبيولوجية تنـ عف مجتمع وفمسفة وعادات وتقاليد المجتمع الذى يعيش بما فييا م

 فيو

يؤثر إنتاجو في الآخريف ، حينما ينفعؿ بيذه المثيرات ويترجـ انفعالاتو إلي تصميـ إعلاني فرؤية  -2
ركف أساسى  المصمـ لمبيئة مف حولو مف عمميات استمياـ واستنباط وت مؿ وتفكير في مجاؿ التصميـ

 لمعممية التصميمية الابتكارية لتحقيؽ الأىداؼ النفعية والجمالية.

 لذا فالبيئة تعتبر مصدر إلهام لممصمم لعدة اعتبارات:

 تصميـ الإعلاف دائما بحاجة إلي التنوع والبيئة خير مصدر لذلؾ -1



ر موضوعية تصميـ الإعلاف ش نو كش ف أى بحث عممى آخر يحتاج إلي توافر مقدمات أكث -2
 بالإضافة إلي رؤية الفناف الشخصية

إف دراسة التكامؿ بيف كؿ مف الشكؿ والوظيفة في العناصر الموجودة في البيئة يعتبر مف وجية  -3
 نظر المصمـ مؤشراً للإجابة عمى الكثير مف التساؤلات الخاصة بالتصميـ كنشاط إنسانى

 ج أفكار تحمؿ سمة الابتكارتعتبر البيئة مصدر لإثارة خياؿ المصمـ لإنتا -4

تحمؿ البيئة العديد مف القيـ العممية والجمالية والنفعية " الوظيفية " يمكف أف يستفيد منيا مصمـ  -5
 الإعلاف.

لذا فالبيئة مف حولنا تشكؿ أحد المصادر اليامة والأساسية لمصمـ الإعلاف لاستفاء الأفكار الفنية 
لا ي تي مف فراغ بؿ يت ثر ويتفاعؿ مع البيئة المحيطة بو الطبيعة والتصميمية ، فالتصميـ الابتكارى 

 والعقائدية والاجتماعية والثقافية والسياسية وغيرىا.
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 الإػلاٌ الإسشبد٘ ٔإَٔاػّ يغ ركش أيثهخ ؟ يفٕٓو-0
 

 الإعلان الإرشادي أو التوعوي:
  

والمعتقدات  والسلوكٌات المواقف تغٌٌر إلى تهدف الأولٌة و الوقاٌة من استراتٌجٌات أساسً مكون هو
الخاطئة ، و تعتبر الحملات التوعوٌة من أكثر الوسائل الناجحة و الفعالة لتوصٌل معلومات خاصة 

 لعامة الناس سواء بإرشادهم و حثهم لفعل شًء ما أو تحذٌرهم من القٌام بشًء ما.
 أنواع حملات التوعٌة الإعلامٌة:

إن حملات التوعٌة الإعلامٌة متعددة و مختلفة فمنها الحملات الصحٌة،و الأمنٌة، و السٌاسٌة، و 
تهدف منها إلى تحقٌق مصلحة  الثقافٌة، و الإعلانٌة. و تنظم هذه الحملات جهات ذات علاقة بها،

 عامة أو خاصة، فتقوم كل حملة و تبنى حسب أهدافها.
 و تصنف الحملات إلى أربعة أنواع، لكل نوع منها أهدافه الخاصة، و هً:

و تعمل على إٌصال بعض المعلومات الهامة للجمهور و هدفها الرئٌسً هو  الحملات الإخبارٌة: -

 أو سٌحدث فً مواضٌع مهمة.إخبار المتلقً و إعلامه بما حدث 

و هذا النوع من الإعلانات قد تكون إقناعٌة ٌراد منها تغٌٌر ) الاتجاهات و  حملات الصور الذهنٌة: -

السلوك( ، و هناك حملات صور ذهنٌة غٌر إقناعٌة تتمثل فً قٌام الدولة أو المنشأة بالتعرٌف 

 فً الحاضر و المستقبل. بنفسها و بالجهود التً تبذلها فً الماضً و التً ستبذلها

و ٌقوم هذا النوع على توعٌة المتلقً، و تعرٌفه ببعض المعلومات الجدٌدة علٌه،  الحملات التعلٌمٌة: -

و هدفها التعلٌم و التوعٌة حول الأحداث مثل الوقاٌة من المرض، أو التصرف أثناء الكوارث 

 الطبٌعٌة و ما شابه ذلك.

و ٌمتاز هذا النوع من الحملات بصعوبته و حاجته للتخطٌط و التصمٌم و  الحملات الإقناعٌة: -

التنفٌذ الدقٌق، ففً هذا النوع من الحملات ٌحاول القائم على الحملة أن ٌقوم بتغٌٌر الاتجاهات و 

 السلوكٌات، كما ٌرغب فً تدعٌم الاتجاهات و تعزٌزها.

 لتوصٌل المستهدف الجمهور إلى للوصول دةمتعد قنوات تستخدم أن العام التثقٌف حملات على ٌجب
 . الأدلة إلى تستند رسائل

 :بأن البرهان وٌوحً
عن الأعمال التً ٌتم التوعٌة بشأنها   الإقلاع على أكبر تأثٌر لها ٌكون أن ٌمكن الإعلام وسائل حملات 

 الأشخاص من كبٌر عدد إلى الوصول على لقدرتها أخرى وسٌلة أي على منه أكثر
 : على تشتمل أن علٌها ٌجب فعال، بشكل الرئٌسة الجماهٌر إلى الحملات وصول  من تتمكن وحتى
 والانترنت والمطبوعات والمذٌاع التلفاز مثل الأجر المدفوعة الإعلام وسائل جهود من تشكٌلة •

 . الجدٌدة الالكترونٌة والوسائل الإعلانات ولوحات والسٌنما

 إخبارٌة تغطٌات لإعداد الإعلام وسائل من أبعد هو ما لتشمل العامة، العلاقات مجال فً جهود •

 للقضاٌا التً ٌتم معالجتها.



 الجمهور إشراك شأنها من التً والملصقات والمطوٌات والأزرار القمصان مثل دعائٌة مواد • -

 أن وٌمكن. طوٌلاا  تدوم أن ٌمكن والتً على التفاعل وتحثهم الفعالٌات فً المشاركة على المستهدف

 رسائل توصٌل بلورت إستراتٌجٌة ما إذا العام التثقٌف لحملات هاماا  مكوناا  المواد هذه تشكل

 . واسع بشكل وتمتوزٌعها

 مراحل الحملات التوعوية:
عند الشروع بخطواط الحملات التوعوية، فإف ىناؾ خطوات مرحمية تيدؼ إلى وضع رؤى لمقياـ بالتخطيط 

 الخطوات:السميـ ليذه الحملات، و مف ىذه 
 جمع المعلومات و تحدٌد المشكلة. -

 تحدٌد الأهداف. -

 تحدٌد الجمهور. -

 تحدٌد الاستراتٌجٌة للحملة. -

 تحدٌد الوسائل. -

 تحدٌد الرسائل. -

 وضع الجدول الزمنً. -

 التنفٌذ و الإدارة و التقوٌم. -

 و أي حممة توعوية تنتهج مراحل عممية مبنية عمى رؤى و تصورات عممية تتمثل في الآتي:
مرحلة الإعداد و التحضٌر للحملة: و تتمثل فً إعداد الاستراتٌجٌة العامة و الشعار الخاص بالحملة  -

 و الإطار العام لتنفٌذها.

مرحلة التهٌئة : و تتمثل فً إعداد الرسائل و البرامج الاتصالٌة لجمهور الحملة و شحذ المهمة قبل  -

 انطلاق الحملة.

 دشٌن الحملة و بداٌة انطلاقها فً كافة المناطق إٌذاناا ببدء فعالٌتها.مرحلة بداٌة التنفٌذ و تتمثل فً ت -

 مرحلة الذروة: و تتمثل فً  كثاقة الرسائل الاتصالٌة فً مختلف الوسائل الإعلامٌة. -

مرحلة رصد النتائج و التقٌٌم: و هً مرحلة هامة جدا لملاحظة سٌر الحملة و إجراءات التعدٌلات  -

 رصد السلبٌات و دراستها لتلافٌها فً الحملات القادمة. اللازمة أثناء الحملة و

 يذكر الطالب  أمثمة مف خلاؿ المناقشات والأبحاث المقدمو خلاؿ الفصؿ الدراسى
 ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ

  



 
 

َبد انطشق ٔ أْى انخبيبد َبلش إَٔاع إػلا .3

 انًسزخذيخ ثٓب ٔ أيبكٍ رٕاجذْب؟

 

 
 الاعلانات المثبتة على اعمدة )ٌونً بول( -1

 متر ارتفاع عف سطح الارض  15لايقؿ ىذا النوع عف  -
 متر  14متر *  4ويكوف مقاس الاعلاف بو لايتعدى  -
 
 
 

 

 

 

 

 الاعلانات المثبتة عمى اعمدة )مينى بول( -2
 أمتار مف سطح الارض  3لايقؿ ىذا النوع عف  -
 سـ  241سـ *  181ويكوف مقاس الاعلاف بو  -
 
 

 

 
 
 
 
 



 
 
 
 

 

 

 الاعلانات المثبتة عمى أعمدة الانارة والاعمدة الارشادية  -3
 مف سطح الارض  4.51لايقؿ أرتفاع ىذا النوع مف الاعلانات عف  -
  ويكوف مقاسة عمى النحو التالى -
 سـ  01سـ *  61الفانوس المفرد  -
 سـ  01سـ *  121الفانوس المزدوج  -
 
 
 
 
 
 
 السوسيت  -4
 سـ  81 - 51وىو مثبت عمى قاعدة مصمتة لايزيد ارتفاعيا عف  -
 سـ  141سـ *  01ومقاس الموحة الاعلانية بو  -
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 الاعلانات الدوراة والشاشات المضيئة  -5
 
أمتار مف  5يجب الا تقؿ ىذة الاعلانات عف ارتفاع  -

 سطح الارض 
 متر 6*  4متر وبحد أقصى  4*  3وبمقاس لوحة  -
 
 
 
 
 
 
 
 
 الاعلانات المثبتة عمى العقارات  -6
 يجب الا تيدد ىذة الاعلانات سلامة المشاة والعقارات  -
 متر 4*  2يكوف مقاس الموحة الاعلانية فى المتوسط  -
 
 
 
 
 



 الاعلانات المثبتة عمى وسائل النقل والمحطات  -7
يسمح بوضع الاعلانات عمى الجوانب الداخمية والخارجية لسطح المحطات حسب المساحة المحددة ليا 

 كما يسمح بوضع الاعلانات عمى الجانب الايمف و الايسر لوسائؿ النقؿ
 


