
هايدى يوسف ابو الغيط/ د

مقرر تكنولوجيا انتاج اعلانات الطرق

قسم الاعلان والطباعة والنشر-الفرقة الثانية 



لان الاعتبارات التى يتوقف عليها اختيار نوع اع

الطريق



الاعتبارات التى يتوقف عليها اختيار نوع اعلان الطريق

نوع السلعة المعلن او الخدمة المعلن عنها-1

(، تعريفتثبيت ، تذكير) طبيعة المرحلة التسويقية التى تمر بها السلعة -2

طبيعة الموقع الذى يعرض فيه الاعلان-3

الفترة الزمنية للحملة الاعلانية-4

(التغطية الجغرافية المناسبة للاعلان) ظروف المنافسة والسوق -5



التقنيات الحديثة وتطور اعلان الطريق







تلعب التكنولوجيا الحديثة دورا مهما فى وضع شكل العالم، وخلال

رت السنوات الماضية كان هناك العديد من التقنيات الحديثة التى غي

تراب العالم، وجعلت هناك وسائل جديدة للتواصل والدفع والنقل، ومع اق

رصد الباحثون والمتخصصون فى عالم تكنولوجيا2019بداية عام

الاعلان مجموعة من التقنيات والمزايا الجديدة التى ستحدد شكل 
(OOH) الاعلان الخارجى 



شهد تطورات مثيرة فى الاعلان الخارجى 2018، 2017
(OOH)

المرونة الابداعية والوصول لاكبر شريحة من المستهدفين•

اكثر سهولة الوصول لبيانات المنتج او الخدمة بالتفصيل وبطريقة•

جازبية ويخاطب فئة معينة مستهدفة جغرافيا



اصبح الفكر العالمى متجه الى امكانية الاستخدام الامثل2018

لدوره الفعال فى التاثير على تشكيل السوق التجارى ( OOH) للوسيط الاعلانى 

والذى ساعد على تحقيق  MOB APPوالصناعى العالمى خاصة فى وجود التكامل مع 

نه التكامل فى الحملات الاعلانية والترويجية فيمكن ربطه بعروض داخل المتجر كما ا

يساهم فى تشكيل الوعى الكامل بالعلامة التجارية



نك سهولة القياس لعدد الزيارات والمشاهدات والتفاعل مع الاعلان ، وبالتالي يمك

تقارير المقارنة بسهولة بين افكار الاعلان المختلف اختيار أفضلها، والحصول على

و نتائج فورية

المبتكرةإمكانية التحسين المستمر للإستراتيجية الإعلانية





THANK YOU


